








Säule 2:
Eine Presse- und Internet-

Kampagne des VFFDie Kampagne basiert auf zwei Säulen
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Der VFF flankiert die Akionen mit einer gezielten 

Kampagne in den Printmedien und im Internet. 

Startschuss ist ein spezielles Pressegespräch 

für die Fachmedien im August 2010. Pressemit-

teilungen zu den einzelnen Aktionen der Kam-

pagne werden dann jeweils nach dem Start der 

Aktionen an die überregionale Presse verschickt. 

Mit Beginn der Kampagne am 15. September 

2010 wird  eine eigens  dafür gestaltete Internet-

seite freigeschaltet.

Dort laden wir unter der Adresse www.neue-

fenster-sparen-geld.de alle Nutzer ein, u. a. mit 

einem Vorteilsrechner ihren Steuerbonus für 

Handwerkerleistungen bei einem Fenstertausch 

zu errechnen. Außerdem werden dort noch ein-

mal alle Kaufargumente samt Hintergrundinfor-

mationen aufgelistet. Ein Link auf Ihrer eigenen 

Homepage macht diese attraktiver und leitet 

die Nutzer zu einer Seite, die diese für den Fen-

sterkauf begeistern wird.



Aktion „Fördertöpfe“

Aktionsstart: 15. Dezember 2010

„Fördertöpfe – Diese Fördermöglichkeiten gibt es“ 

(Paket-Versand: 1. Dezember 2010, Aktionsstart: 15. Dezember 

2010): Die KfW bietet verschiedene Fördermöglichkeiten für den Aus-

tausch von Fenstern, unter anderem das Programm „Energieeffi  zient 

Sanieren“. Dabei kann zum Beispiel ein direkter Barzuschuss von 

bis zu 13.125 Euro beantragt werden.

Aktion „Energiekostenbremse“

Aktionsstart: 15. März 2011

„Energiekostenbremse – Neue Fenster nehmen der Ener-

giekostenexplosion ihren Schrecken“ 

(Paket-Versand: 1. März 2011, Aktionsstart: 

15. März 2011): Die Kosten für Heizenergie 

steigen weiterhin stark an. Weil neue Fenster 

Energie sparen, sparen Sanierer bei einem 

Fenstertausch bares Geld.

Aktion „Steuerbonus“

Aktionsstart: 15. September 2010

„Steuerbonus – Extrageld vom Finanzamt macht den 

Einbau neuer Fenster noch lohnender“ 

(Paket-Versand: 1. September 2010, Aktionsstart: 15. September 2010): 

Arbeitskosten von Handwerkerleistungen sind nach § 35a Einkommenssteu-

ergesetz bei Renovierungs- und Modernisierungsmaßnahmen in privaten 

Haushalten direkt von der jährlichen Steuerschuld abzugsfähig. Die bei 

einem Fenstertausch anfallenden  

Montagekosten (Arbeitslohn)

können zu 20 % bis max. 

  1.200 Euro/Jahr  ab 

  gezogen werden.

 

Die Themen und der Fahrplan
Jedes Thema läuft  drei Monate. Sie erhalten immer zuerst (zwei Wochen 

vor dem Start) die Informationen, Handzettel, Pressetexte und Argumen-

te zum jeweiligen Thema vorab. Dadurch können Sie Ihre eigenen Mitar-

beiter und Ihr Netzwerk rechtzeitig auf die neuen Inhalte einstimmen.



Aktion „Fördertöpfe“

Aktionsstart: 15. Dezember 2010

„Fördertöpfe – Diese Fördermöglichkeiten gibt es“ 

(Paket-Versand: 1. Dezember 2010, Aktionsstart: 15. Dezember 

2010): Die KfW bietet verschiedene Fördermöglichkeiten für den Aus-

tausch von Fenstern, unter anderem das Programm „Energieeffi  zient 

Sanieren“. Dabei kann zum Beispiel ein direkter Barzuschuss von 

bis zu 13.125 Euro beantragt werden.

Aktion „Bausparguthaben“

Aktionsstart: 15. September 2011

„Bausparguthaben für die energetische Modernisierung nutzen“ 

(Paket-Versand: 1. September 2011, Start: 15. September 2011): Das 

Bausparguthaben bringt dann die beste 

Rendite, wenn es zur energetischen Sanie-

rung eingesetzt wird, nicht dann, wenn es 

bei niedrigen Zinsen auf dem Konto ruht.

Aktion „Grundbuch statt Sparbuch“

Aktionsstart: 15. Juni 2011

„Grundbuch statt Sparbuch – Warum sich neue Fenster mehr 

lohnen als klassische Geldanlagen“ 

(Paket-Versand: 1. Juni 2011, Aktionsstart: 15. Juni 2011): Die 

eigenen vier Wände gewinnen an Wert, wenn energiesparende 

und moderne Fenster eingebaut sind. Das bringt unter dem 

Strich reichlich mehr Ren-

dite als ein Sparbuch und 

verbessert noch dazu den 

Wohnkomfort.

Die Themen und der Fahrplan
Jedes Thema läuft  drei Monate. Sie erhalten immer zuerst (zwei Wochen 

vor dem Start) die Informationen, Handzettel, Pressetexte und Argumen-

te zum jeweiligen Thema vorab. Dadurch können Sie Ihre eigenen Mitar-

beiter und Ihr Netzwerk rechtzeitig auf die neuen Inhalte einstimmen.



Walter-Kolb-Str. 1-7
60594 Frankfurt am Main

Telefon (069) 95 50 54 0
Fax (069) 95 50 54 11

E-Mail vff@window.de
www.window.de

Weitere Informationen erhalten Sie beim:

Aktions-Pakete 
(VFF-Mitglieder + Handelspartner)

•	 Steuerbonus, 15. September 2010

•	 Fördertöpfe, 15. Dezember 2010

•	 Energiekostenbremse, 15. März 2011

•	 Grundbuch statt Sparbuch, 15. Juni 2011

•	 Bausparguthaben, 15. September 2011

Presse- und Internetkampagne  
(VFF, HDH)

•	 	 Pressemitteilungen

•	 	 Pressekonferenz

•	 	 Internet-Homepage

Nachfrage sichern – Mitmachen!

Neue Fenster sparen Geld
Eine Aktion des Verbandes Fenster + Fassade

Die Marktanreizkampagne des VFF in der Übersicht


